n SoleQ 41 ®BE 26-MAR-2019

dapag. 25
Dir. Resp.: Fabio Tamburini foglio 1
www.datastampait Tiratura: 119960 - Diffusione: 168555 - Lettori: 724000: da enti certificatori o autocertificati .. Superficie: 10 %

FONDAZIONE VISENTINI - CERADI

MANCA IL GARANTE
ANTIGEOBLOCKING

di Valeria Falce 6‘

Iregolamento Ue 2018/3012, cheintroduceil divieto di Sebbene

discriminazione basato sui “geo-fattori”, éappenaen- il divieto

tratoinvigore (ancheinItalia), proibendo agli operatori siainvigore

attivinella Uedilimitarel’accesso transfrontaliero abeni non & stata
eserviziinragione della nazionalita, dellaresidenzaodel individuata
luogodistabilimentodel cliente finale. L'iniziativarientra ) PN
. A . l'autorita
inun pacchettodi misure cherafforzale tutele afavore dei ik

.. . Sl . di vigilanza,

consumatori, innalzale sanzioni per alcuni illeciti(tra cui EOMBELEAE
il geo-blocking), agevolala class action e incrementa gli peteris
strumentidicooperazione trale autorita nazionali. Il rego- anche per

lamento ha unraggio diazionelimitato, concentrandosi le sanzioni
sualcune prassiche, standoaun’indagine conoscitiva del-
la Commissione Ue, reintroducono in forma digitale le
barriere regolamentari smantellate dal processo di conso-
lidamentodell’'Unione. In particolare, leimprese non po-
tranno pitibloccare olimitare 'accessoasitiinternet, in-
terfacce oapplicazionifinalizzate allavendita dibeni e ser-

Vi'7i’ reindirizzando automaticamentei rlipnﬁ;nrﬁ’nnq vol-

j YA N aul CallaCIRC I LI, G, vila

ta assicuratoI’accesso on line ai propri clienti, potranno
diversificare le condizioni commerciali prati-

cate, che dovranno essereindicate al prezzo
nettodivendita; né potranno differenziare tra
glistrumentidi pagamento perl’acquisto dei

beni e servizi reclamizzati.

Senonché, idivietiintrodottisono relativi,

perchéil trattamento differenziale rispettoal-

I'accesso ai prodotti, alle condizioni e agli

strumenti di pagamento e proibito solo se col-

legato o dipendente dageo-fattori, qualina-

zionalita, residenza o luogo di stabilimento

del cliente, e sempre chela condotta discrimi-

natoria interferisca sul commercio tra Stati

membri. Néil regolamento obbligaa compor-

tamentiin positivo, perché leimprese non sa-

ranno tenute a creare siti webin determinate lingue o in
tuttelelingue dell’'Unione, né a uniformare la propria poli-
ticacommerciale, né a praticare un prezzo unico 0 omoge-
neonell’'Unione. llregolamento, infine, non interviene sui
profilifiscali, né sulle aliquote Iva che continueranno ad
essere applicate nello Statoin cui vengonofornitiiservizi
oibeni. Leimprese potranno proporre offerte dinamiche
e personalizzate, adattando prezzi e condizioni a tempi,
circostanze e tipologie di clientela, e potranno praticare
offerte stagionali, purché aguidarela diversificazione del-
la propria offerta non sia il fattore geografico.

Laddove poiiprofessionistiincidanolaliberta divende-
reonline a consumatori di altri Statimembri, quei compor-
tamenti potranno essere intercettati dal regolamento e
dalleregole europee della concorrenza (articolilo1e 102
Tfue). Da questopuntodivista, iltempo é tiranno. Mentre
ilregolamentoélegge, e dadicembre scorsoleimpresesi
affrettanoper conformarsiai suoilineamenti, molti Stati

membrinon hannoancoraindividuatoil soggetto chiama- e

ETributi

toavigilare sull’applicazione e se del caso a sanzionarne
le violazioni. C’¢ da sperare che in Italia questo compito
venga presto assegnato all’Antitrust.
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